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文化强区战略更突出
坚持一张蓝图绘到底

文化是一座城市的灵魂，是城市赖以延续和发展
的根基。当前，连续 3年位居中国工业百强区之首的
龙岗，已然进入高质量发展的关键时期。越是如此，
越需要在城区发展中植入强大的文化基因，让文化软
实力与经济硬实力并驾齐驱。基于此，此次会议明确
提出：要立足打造新时代文化高质量发展典范，高位
高效推进文化强区建设。

这一目标的提出，体现了龙岗对历史、当下和未
来的科学梳理和深邃思考。回眸过往，龙岗的文化强
区建设在近几年大有提质增效之势：2020年，龙岗区
文化产业总产值超过 2000 亿元，占 GDP 比重超过
10%，成为龙岗经济的支柱性产业；2021年，鹤湖智库
重磅成立，中国网络文学影响力榜发布仪式等一众

“国字号”品牌活动登陆，不断开创文化高质量发展新
局面。如今，立足新发展阶段，如何打造与现代化国
际化创新型深圳东部中心相匹配的城区文化软实
力？龙岗清晰地给出了自己的破题之路：锚定加快建
设文化强区这个目标，牢牢把握高质量发展主题，适
应人民群众对精神生活的新期待，以高质量文化供给
满足人们对美好生活的向往。

这一目标的提出，还体现了龙岗一张蓝图绘到底
的战略定力。政贵有恒，治须有常。打造新时代文化
高质量发展典范非一日之功，需要的是立足全局，稳
扎稳打。龙岗区着眼长远，从顶层设计、品牌塑造、行
业建设、产业发展等多个维度绘制“施工图”，在每一
张“施工图”中又规划具体明晰的实施路径。如，在强
化顶层设计方面，提出“组织开展‘深圳东部中心文化
发展战略和实施路径研究’等课题调研，充分发挥鹤
湖智库核心引擎作用，聚力聚智助推龙岗文化建设新
一轮发展”；在提升文化品牌影响力方面，提出“持续
深化高品质文化供给工程，加速‘五城一廊’建设，举
办深圳低碳艺术节、深圳声乐季、全国（大芬）中青年
油画展、鹤湖讲坛等重点品牌活动”。

龙岗召开宣传思想文化工作会议，释放了哪些信号？
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满眼生机转化钧，天工人巧日争新。4月8日，2022年
龙岗区宣传思想文化工作会议召开。会议提出，2022年全
区宣传思想文化战线将在“全球视野、国家立场、深圳精
神、龙岗表达”四维空间中找准工作定位，按照“12345”的
工作思路，推动龙岗宣传思想文化高质量发展。

何为“12345”工作思路？此次会议给出了答案：“1”
是深入实施文化强区战略，以文化引领城区创新发展；

“2”是立足国际文体活动交流中心和深圳都市圈东部文
化中心两大目标，研究制定系统性、全局性、前瞻性的中
长期发展规划；“3”是树立“高站位”“大文化”“大舆宣”
工作理念，在全市、全局的高度来谋划龙岗发展；“4”是
擦亮鹤湖、五城（创意之城、阅读之城、音乐之城、油画之
城、活力之城）、一廊（数字创意产业走廊）和龙岗融媒四
个品牌；“5”是围绕“打造五个典范”的决策部署，按照

“重点工作项目化、重点项目品牌化、系列工作工程化”
的要求，推进实施一系列重点工程项目，为党的二十大
召开提供强有力的思想支撑、舆论支撑、文化支撑。

从这一思路中，不难窥见一座工业强区在迈入中国
特色社会主义现代化新征程上的文化雄心，更能读懂此
次关键会议所释放出的积极信号。

文明创建目标更高
充分彰显城区文明风尚

今年是创建第七届全国文明城市和争
创首届全国文明典范城市的关键之年，文
明创建工作意义非凡。从“立足打造新时
代‘两个文明’全面协调发展典范”的表述
来看，龙岗在文明城市创建工作上显然树
起了更高的目标，擘画了更壮丽的蓝图。

这无疑反映了龙岗的责任与担当。打
造城市文明典范，是中央赋予深圳先行示
范区建设的五个战略定位之一。而作为
深圳文明城市创建的主战场之一，过去一
年龙岗区公共文明指数再创历史新高，文
明城市创建绩效考核指标得分并列全市
第一，助力深圳全国文明城市测评取得历
史最好成绩。如今，站在新起点上，龙岗
百尺竿头更进一步，明确提出“坚持创建
为民理念，把文明城市创建打造成一项真
正的民生工程”，体现了龙岗在关键之年
的关键作为。

另一方面，更高的目标也带来了更实
的举措。会议提出，要健全文明创建长效
机制，每月开展公共文明指数测评，定期召
开文明创建专题会，建立大数据平台巡查
机制，把中央样本框纳入实时督导，推动创
建工作常态化开展；扎实推进新时代文明
实践中心建设，打造一批定位明确、特色鲜
明的新时代文明实践点；以文明实践五大
平台为主线，策划开展贯穿全年的“五心”
文明风尚养成行动……

可以预见，当这些极具针对性和前瞻
性的举措逐一落地，龙岗的市民素养和城
区文明程度必将提升一个层次，深厚持久
的文明力量也必将滋养崇德向善的城区气
质，让文明之风在龙岗大地上持续吹拂。

品牌意识更强化
打造成色更足的文化高地

信息时代，品牌就是品质品位，就是吸引力竞
争力。挖掘、整理、提炼、塑造城市文化品牌，是提
升一座城市文化辨识度、传播力和竞争力的重要
手段。

放眼全球，通过打造叫得响、立得住的城市文化
品牌，进而塑造独特鲜明的城市个性化标识、让城市
品牌效能得以汇聚的案例不胜枚举。2011年，日本
熊本县通过互联网的裂变式传播，让“熊本熊”文化
风靡全球，吸引无数游客光顾；2022年春节前后，河
北张家口抢抓北京冬奥会历史机遇，擦亮冬奥文化
品牌，成功带动当地冰雪旅游业的发展。

从这一角度出发，不难理解龙岗为何要提出擦
亮鹤湖、五城、一廊和龙岗融媒四大品牌。首先，龙
岗作为深圳文化重镇，是一片有着厚重历史和灿烂
文化的土地，底蕴之深厚、基础之坚实足以支撑其塑
造具有自身特色的文化品牌。四大品牌的提出，对
于龙岗坚定文化自信，打造成色更足的文化高地具
有不言而喻的重要意义，它们将争奇斗艳、各领风
骚，成为这座城区最为独特的文化基因，为龙岗塑造

“最美的代言”。
其次，四大品牌的提出绝非空穴来风，而是基于

对龙岗经济社会发展现状和未来趋势的科学把握，
体现了文化发展与城区发展之间的精准呼应和紧密
契合。如，名家云集、阵容强大，集“鹤湖智库、鹤湖
书院、鹤湖讲坛”于一体的“鹤湖”系列文化品牌将扮
演智囊与智库的角色，为龙岗建设高水平深圳东部
中心提供强大的智力支持和文化支撑；作为传播力、
影响力领跑深圳各区的区级融媒体，龙岗融媒融合
成效显著、后劲十足，对于壮大舆论宣传主阵地、传
递龙岗声音、讲好龙岗故事具有重要意义……可以
说，四大品牌既有良好的现实基础，又有光明的未来
前景，必将为龙岗的城区发展和文化建设注入强大
的生机与活力。
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