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“眼镜王国 深圳制造”之二：

深圳眼镜如何出海？

深圳眼镜畅销海外。企业官网截图

品牌出海是深圳眼镜的必然趋势

长期以来，深圳眼镜大多以“代工”和“贴牌”的
方式出海。近年来，不少企业也开始尝试探索自主
品牌的出海之路。 深圳市普莱斯科技有限公司总
经理康自成从事眼镜行业已有22年，具有多年眼镜
设计、研发的工作经验。“国际知名品牌眼镜大多在
深圳制造，产品出口后往往价格能翻几十上百倍。
这也让我萌发了创建自主品牌的想法。”

普莱斯科技自2010年成立以来，一直坚持发展
自主品牌，已成为集自主设计、研发、生产、销售、服
务于一体的眼镜高新技术企业。

目前，普莱斯主要以跨境电商的方式“出海”。
做国内电商十余年的经验，让普莱斯在两三年的时
间里，基本在跨境电商平台站住了脚跟。

普莱斯自主品牌的出海探索，是深圳眼镜近年
来追求高质量发展的一个缩影。近年来，深圳涌现
出一批优秀的本土眼镜品牌，如思柏、莱克斯、贞观
瑾制等，正加速向产业链价值链中高端迈进。

“一次在意大利的行业展上，有外国品牌代表对
我说，深圳想做眼镜品牌是很难的一件事，不如直接
给他们做代工。”康自成坦言，与单纯做制造相比，自
主品牌的出海，对企业而言是一条充满未知的坎坷
之路。“在这条路上走，的确会更难一点。”

品牌出海需要真金白银的投入，而效益并非立
竿见影。据介绍，普莱斯每年都会把收入的 25%投
入到海内外广告，费用高达 3000万元，这对于体量
本身不大的眼镜企业来说，是一笔巨大的投入。

“想要做到品牌出海，需要企业、资本和政府三
方面共同的努力。”康自成表示，企业自身要用品质
来赢得市场认可，也希望政策方面有更多的扶持。
相信在未来，深圳眼镜通过品牌赋能中国制造的优
势，参与国际竞争。“就算是十年、二十年，我也要坚
持做品牌，这才是深圳眼镜的长久发展之道。”

深圳眼镜拥有过硬的品质。深圳市眼镜行业协
会供图

近年来深圳涌现出一批优秀的本土眼镜品牌。
深圳市眼镜行业协会供图

深圳眼镜已经形成完备的产业链。深圳市眼镜
行业协会供图

深圳制造是高端眼镜的品质担当

深圳眼镜企业擅长高端眼镜架加工，制作胶架、
金架、钛架等高档眼镜架近九成远销海外。全球
50%的顶级眼镜品牌，都诞生于深圳这座“眼镜王
国”，其中不乏路易·威登（LV）、阿玛尼（Armani）、古
驰（Gucci）等世界知名高端品牌。

过硬的品质，是深圳大量承接全球顶级品牌眼镜
产能的底气。“想要成为一线大品牌的供应商，你没有
顶级的工艺、顶级的品质，他们是不会接受的。”谈起深
圳眼镜，深圳市眼镜行业协会会长陈秋鹏难掩骄傲。

经过近40年的发展，深圳眼镜已经形成完备的
产业链，“在深圳，无论做什么样的眼镜，都是可以找
到一条龙的配套服务。”陈秋鹏提到，深圳眼镜产业
链紧密，镜架生产、胶板料生产、眼镜配件生产、自动
化设备生产、智能眼镜开发等上下游企业之间合作
密切、互通有无、关联度非常高。

眼镜结构看似简单，实则复杂。一个镜框，其生
产制造包含了开模、零件制作、成型、素材、装饰、装
配等6大项、上百道细化流程，不仅非常强调精益求
精，技术含量也并不缺乏。

龙岗区工信局相关负责人介绍，龙岗区有眼镜行
业相关企业16762家，全国排名第一。其中眼镜制造业
企业578家，产业不仅集中，而且专业化程度非常高。

比如，集美新材料科技股份有限公专注于醋酸
纤维素胶板等眼镜板材研发，是全球多家知名眼镜
品牌指定的胶板材料供应商；环宇精密眼镜专供眼
镜精密配件，占据全球细分市场六成的份额。

除了在硬实力上拥有强大的制造产业链，目前
全国 90%高端眼镜设计师都集中在深圳龙岗，设计
从业人员超200人，专业设计工作室超20家，让深圳
眼镜在设计方面也有着当仁不让的实力。

“眼镜不仅是功能产品，也是装饰品。”亿昇（深
圳）眼镜科技有限公司总经理陈锦辉认为，“优秀设
计师是深圳眼镜可以生产国际大品牌产品的底蕴，
是不可或缺的精备之师。”

新业态新模式带来国际竞争新机遇

近年来，依托深圳浓厚的创新氛围、较完整的制
造业链条，以及扎实的生产实力，眼镜企业在不断探
索和发展过程中，涌现出了一批新模式新业态，为产
业转型升级、参与国际竞争创造了新的机遇。

深圳市柏琪眼镜制造有限公司经过多年积累，
形成了完善的全程质量控制体系，先后在香港、北京
等地设立销售公司，并发展出“柏琪”“金玉良品”“雅
曼尼”等多个自有品牌。

以新视代眼科为代表的创新型企业，积极向时
尚、健康等领域扩张，带动产业从“制造”向“品牌”，
再向“服务”、向“提供解决方案”持续升级。

康自成认为，深圳眼镜一定要借助互联网技术，
完成产业的智能化和自动化升级，并依托自身在产业、
工艺、品质上的优势，通过发展自主品牌参与国际竞
争。近年来，深圳高度重视眼镜等时尚产业的出海发
展，提出要鼓励企业拓展国际市场、引入国际时尚资
源、搭建国际化推介平台，成为全球重要的新兴时尚产
业高地、国际时尚消费中心城市、国际会展之都，建成
具有国际竞争力和市场影响力的现代时尚产业集群。

参展、办展，是眼镜品牌走出去，参与国际交流与竞
争的重要途径。近年来，从米兰到巴黎，从东京到大邱，
越来越多的深圳品牌，出现在国际知名眼镜展会上。

《龙岗区关于促进眼镜产业高质量发展若干措施
（征求意见稿）》提出，眼镜跨境电商企业年度进出口额
超过1000万美元，可按比例给予不超过100万元的奖
励；鼓励眼镜企业参加大型综合性展会、专业展会、境
外展会；对经市级部门认定的眼镜大赛、展览和论坛等
重大活动，最高可获得100万元的资金补贴。

“我们企业基本上都会去国际上的著名展会，去
观展学习，洽谈合作。”深圳市眼镜行业协会秘书长
蔡斌说，在深圳市、龙岗区政府的大力支持下，行业
协会计划明年办一场高规格的专业展会，希望背靠
深圳眼镜强大的制造实力，吸引国内外企业参与，进
而带动品牌提升，提高深圳眼镜在国际合作中的话
语权。 （据人民网）

“这款眼镜在国外很受欢迎，在东南亚、澳大利
亚、中东等地区售价超过2000元人民币，在国内则
大概700到800元。”在深圳市眼镜行业协会的展厅
里，深圳市慧明眼镜有限公司总经理李照教拿起一
个小巧的儿童镜架介绍道，“它拥有榫卯专利结构、
镜片坐标定焦，还可调节腿长。”

这款镜架由慧明眼镜旗下自主品牌“李白”设计
研发。该公司集研发生产销售于一体，不仅是许多
国际顶级眼镜集团的供应商，也是“中国眼镜出口基
地”深圳横岗众多企业中的代表性企业之一。

经过近40年发展，深圳眼镜凭借高端的定位、
过硬的产品质量、在全国乃至世界眼镜行业都具有
较高的知名度。深圳眼镜产业年产量超1.25亿副，
年产值100多亿元，出口总值比例占80%以上。


