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一副时尚眼镜
深圳龙岗是这样“智造”出来的

苏州的一家大型商场里，LOHO 眼镜的柜台
前，胡小姐为自己喜欢的眼镜买了单。随即，她在
门店验光的数据和眼镜的款式型号信息通过数字
化系统传送到了位于深圳市龙岗区的工厂。

工厂里，眼镜智能自动化产线上一片繁忙。通
过智能化加工设备以及自主研发的供应链系统，胡
小姐的眼镜当天便生产加工完成，而后通过快递迅
速发出。仅仅时隔不到一天的时间，身在苏州的胡
小姐戴上了产自深圳龙岗的时尚眼镜……

从以科技赋能创新零售模式，到搭建起“工业
4.0超级加工中心”，时至今日，LOHO眼镜已成长
为国内时尚眼镜的头部品牌。

眼下，眼镜的定义已经从功能性的配件更多地
变为了日常穿搭不可或缺的潮流饰品。LOHO就
是这样一位时尚“智造”者。

款式各样的眼镜。

眼镜生产车间。

新智造：
实现工业4.0自动智能化加工

走进园山街道大康社区，穿过并不宽敞的道
路，社区文体广场旁的一栋橘色厂房格外醒目。这
是LOHO眼镜的设计研发及供应链中心，每日从这
里“智造”的眼镜时尚单品源源不断地发往全国。

“正是基于横岗眼镜强大的产业链基础，我们
决定在这里落户。”陈敏说。三层的厂房，自上而下
由设计研发、型材仓库和智能生产线组成，由此也
形成了完整的“智造链”。据悉，LOHO眼镜采用
DTC（供应链直达消费者）的模式，砍掉中间环节，
让工厂制造直接对接消费终端，全国各地的消费者
基本次日就可拿到购买的眼镜。

今年“双十一”当天，仅 10分钟，LOHO眼镜线
上渠道的客流量便瞬间达到峰值，成交额同比增长
超两倍，实体店客流量同比增长 120%。线上线下
全渠道总成交同比去年增长率超120%。

庞大的订单量需要强大的生产制造及供应链
来支撑。为此，多年前，LOHO就已开始布局智能
制造，引进了多台全球领先的工业 4.0自动智能化
加工设备，同时搭载了自主研发的软件系统。记者
在生产车间看到，LOHO眼镜智能产线上流动着来
自全国各地门店消费者不同的配镜需求，个性化的
数据此时变成了条形码，经过机器扫描后读取数
据，机器自动运作打磨出相应的镜片。据介绍，智
能化设备可实现八镜片同时生产，每日产能可达
4000副眼镜，仅为传统生产时间的十分之一。

多年专注于品牌建设，陈敏分享了自己感悟：
“深圳的眼镜不能没有品牌，而品牌的背后需要完
善的产业链和新制造的支撑。”她坦言，曾有其他地
市登门开出优厚的条件招引LOHO落户。“但我们
最终还是决定坚守在深圳，不仅仅这里有产业基
础，更因为这里是时尚前沿。”陈敏说。

（据人民网、龙岗融媒）

新定义：
“一人四镜”的眼镜时尚

LOHO眼镜的配色室内，品牌设计总监黄进明
正在和同事讨论，为最新的眼镜款式挑选搭配最流
行的颜色。这家成立仅 11年的企业，如今已成为
国内知名的时尚眼镜品牌之一。他们把超过 700
家门店开进了北京、上海、广州、深圳、南京、重庆、
成都、长沙等城市的核心商业综合体。

配色室一旁的产品展示墙上，摆放着百余种时
下眼镜市场上最“潮”的款式，一副副眼镜颜色出
挑、型材各异、风格多样，琳琅满目。“我们对于眼镜
时尚的定义提出了‘一人四镜’。”LOHO眼镜联合
创始人陈敏说，随着消费者对于眼镜的消费向审美
性需求转变，一副眼镜已经从功能性的配件转变为
表现个性时尚的配饰。“眼镜要跟衣服鞋子一样，根
据不同场景，不同着装，搭配不同的款式。”陈敏表
达着LOHO品牌对于时尚的态度。

如今，在全国LOHO眼镜的门店，上新的周期
不到20天。这样的时尚理念也考验着品牌的设计
能力以及敏锐的市场嗅觉。据悉，自成立之初，LO⁃
HO眼镜坚持建立起自己的设计团队，一方面，研发
更适合亚洲人脸型的眼镜，让眼镜佩戴更加舒适；另
一方面，设计团队定期到首尔、东京、米兰等地参加
各类时尚发布会，对接世界最新鲜的时尚元素。

更为关键的是，他们以科技串联起前端销售和
后端生产。“我们自主研发多个系统，能够实现迅速
捕捉市场需求，并实时反馈到设计和加工制作环
节，做出相应准确的调整。”陈敏说。


