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5月22日，第二十一届中国（深圳）国
际文化产业博览交易会（以下简称“文博
会”）正式拉开帷幕，主会场设在深圳国
际会展中心，持续至5月26日。

开幕首日，人气爆棚。10时正式开
馆，现场观众络绎不绝、人头攒动。

第二十一届文博会坚持“综合展+专
业展”的办展模式，共设 8大展馆，包括 3
个综合馆和5个专业馆，各展馆展览面积
均为 2万平方米，总面积为 16万平方米，
将展出文化产品超过 12万件，4000多个
文化产业投融资项目将在现场进行展示
与交易。

在深圳国际会展中心，14号馆14R02
展位，深圳发布带着惊喜来啦，留言、集
章……精彩纷呈的活动吸引了大家的热
情参与。小伙伴们纷纷来到展台打卡留
念，与布布互动交流。背上市包，你就是
文博会里最靓的那个。

在10号馆国际文化贸易展，首批入场
的观众已经迫不及待逛起了展。非遗、文
创……各式展品吸引观众驻足了解。

山西姥爷王朝珠也来到了 10号馆，
记者注意到，他对“文创中国”展区的象
棋机器人很感兴趣，并与书法机器人互
动，还评价了机器人的书法水平，称“书
法机器人，真是不简单。”王朝珠写下“文
博会”三个字后，书法机器人模拟他的书
法进行书写。

AI是本届文博会的创新亮点和一大
重要看点，全国最新AI机器人矩阵亮相
展会。乐聚机器人会为你指引路线，时
空壶翻译机器人担任翻译员；工匠社机
器人打咏春，浙大海创机器人弹钢琴；越
疆科技机器人负责潇洒，氦豚机器人负
责咖啡……此外，布布还在展会现场偶
遇“带货直播”，文博会的“交易”属性和
亮点在这里充分展现。

本届文博会共组织 6280 家政府组
团、文化机构和企业线上线下参展，全国
31个省（自治区、直辖市）和港澳台地区
全部参展，全球 65个国家和地区、305家
海外展商线上线下参展。

为了完善展会服务质量，展会在志
愿者招募上实现了国际化突破，首次启
用外籍志愿者。

记者在现场了解到，首批外籍志愿
者来自意大利、科特迪瓦、印度、泰国等
国家，对中国文化十分热爱，且具备一定
的汉语基础，能够进行简单的中文交流。

展会吸引了海内外头部品牌企业超
过 300家，其中 60余家为首次参展的“新
朋友”，包括大家熟知的《黑神话：悟空》
制作公司游科互动，以及深度求索、宇树
科技、众擎机器人、云洲数字、星链科技、
北科瑞声、加推科技、兔展智能、蓝色光
标、酷看、快手、有赞等知名科技企业。
（深圳发布综合深圳卫视深视新闻等）

深圳这里太火了！
5月 22日，不少深圳人都去往一个地方。这里不仅有很多

好看的、好玩的，还有好吃的、好买的，没错！一年一度的盛会又
来了，第二十一届文博会正式启幕！

据悉，本届文博会共组织 6280家政府组团、文化机构和企
业线上线下参展，全国 31个省（自治区、直辖市）和港澳台地区
全部参展，全球65个国家和地区305家海外展商线上线下参展。

15号馆，北京展区精彩亮相！醇厚文韵与酷感科技双姝并
美，处处充满惊喜。“最美中轴线”“北京文化论坛会客厅”“跨越
山海遇见北京”“全世界都可以相信北京”五大板块闪亮登场。

北京展区还推出了北京文旅新地标深圳文博会专属礼包，
优惠力度空前，三条路线包括：运河文化（运河游+殷商大展+通
州文博季）、朝阳时尚文化（泡泡玛特城市乐园+亮马河游船+
798众多文化空间）、京西文化（首钢当红齐天soreal＋门头沟金
隅琉璃园）。

北京展区还带来众多顶流文创——北京博物、公园文创、工
美文创……还有泡泡玛特海外限定系列手办，首次在国内展出。

“文华燕赵 美丽河北”河北展区以科技范儿、未来感十足的
风格特点，带来互动性、体验感强的沉浸式感受。裸眼3D+沉浸
式光影、互动体验……从历史底蕴中提取密码，在数智浪潮里重
构表达每一处细节，都在诉说传统与现代的双向奔赴。尾厅以

“让非遗成为一种生活方式”为主线，通过静谧雅致的书房和烟
火袅袅的市集，展示河北省的非物质文化遗产。

江苏展区通过文化科技新服务、文化消费新场景、文化传承
新生态三大板块，集中展示江苏文化产业高质量发展新成果。
四组4米高的裸眼3D屏幕将穿戴甲、紫砂、苏绣、扎染等文化产
品，以虚实交融的立体影像徐徐展开，共同构筑起“苏韵新‘视’
界”核心展陈。现场还有“金陵小吃铺”，以中式 Jellycat重塑传
统美食魅力，“沉浸式烹饪”互动体验将情绪价值拉满，打造全天
候畅玩新风尚。

浙江展区围绕“文化名片”“数字未来”“古韵今辉”“非遗文
创”四个板块，携 90家企业与单位惊艳亮相，为观众打造一场

“可感知的文化DNA、可触摸的未来场景、可带走的浙江记忆”的
文化盛宴。现场还有 1:1的悟空半身像、万有引力的Hulk 8K
MR眼镜，可以实现眼动和手势自然交互，衍视的全息屏玩起了

“空气魔法”，体验感拉满！
福建展区携“世遗之城”的文化瑰宝与创新活力亮相，以“海

丝文脉·世遗共融”为视觉主线，展区设计以闽南古厝的红砖燕
尾脊、出砖入石墙体和厝角雕花纹样为灵感，打造“古代海丝-世
遗文化-当代共融”三重叙事空间。刺桐红与闽南白石交织，传
统建筑与现代科技辉映，带你穿越千年，感受“活态世遗之城”的
开放精神。

在深圳文博会居然能当上“考古队长”？当千年汉墓遇上数
字科技，当考古现场化作互动课堂，一场跨越时空的文化探秘来
啦！山东展区以“数智文博 化成天下”为主题，打造步步有惊喜
的互动新体验。其中，“定陶王陵沉浸式考古时空传送门”，将带
你亲手挖开中国最大的“黄肠题凑”墓，“摸”到2000年前的帝王
级木椁纹路，一起解锁“海岱考古”新玩法！在沉浸式的虚拟环
境中，观众仿佛亲临考古现场，能够从多个角度观察文物和遗
址，并与之自然互动，甚至还能模拟考古挖掘过程，将曾经高深
莫测的考古研究，化作触手可及的“可感”体验。现场还有定陶
王陵文创，全是文物同款纹样，等你带回家！

湖北展区以“建设世界知名文化旅游目的地”为主题，融合
以云梦睡虎地秦简为代表的简牍文化、荆楚非遗、文物馆藏等优
质资源，给观众带来一场跨越千年的文化对话。展馆设计以“家
国情怀”为切入点，以“长江数字长卷”形式徐徐展开，串联起湖
北“五个一”的文旅资源，仿佛一幅现代与古老交汇的荆楚画卷。

湖南展区以“湖湘文脉 科创未来”为主题，分为主形象区、
科文融合综合展区、音视频产业专题三个部分。步入湖南馆的
摩崖石刻展区，映入眼帘的是一块巨大的“石碑”，上面集成了

“独秀峰”“武夷山”“云门山”“天涯海角”等分散在各地的摩崖石
刻作品。当千年碑刻在屏幕上重现笔锋，当汉代文物、纹样走进
消费场景，文博也走进日常生活之中。

海南以“文化赋能自贸港”为主题组团参展，依托 595平方
米展馆设置多个特色展区，多元展示海南独特文化魅力和自贸
港文化建设新成果。展区展出黎锦、黎陶、椰雕、贝雕、灰塑、沉
香、花梨、红泥陶瓷等海南特色文化产品和文创产品。展会期
间，海南馆还将举办一系列精彩文化活动，黎锦服饰秀、黎族竹

木乐器、苗族民歌、琼剧、疍家渔歌等轮番上演，让观众近距离感
受海南文化的魅力。

贵州展区围绕“多彩公园省·湾区后花园”和“探寻山水秘境·
品味多彩贵州”双主题打造，分为4个主题区域。通过实物产品展
陈和数字技术运用相结合，以文化展示、产品展销、非遗展演等形式
多方位展示贵州的自然珍宝、文化瑰宝。现场还有苗绣、贵银、蜡染
等非遗技艺的制作及实物展示、歌舞表演、娱乐互动等为观众带来
多彩贵州的多重魅力。

云南展区以“‘有一种叫云南的生活’风从云岭来——始于
山水、归于烟火”为主题，展区主打“开放式”布展、“交融式”布
局，云南的瑰丽山水和多元文化如画卷般徐徐展开，在这里，一
步一景，沉浸式漫游云南。舞台上，云南特色歌舞将轮番上演，
带来一场场视觉与听觉的艺术盛宴，用旋律与舞姿点燃全场热
情。展区正中央，巨型绿孔雀“伫立迎客”，羽翼间缀满鲜花，置
身其间，随手定格皆成画。现场还有花、鲜花饼、香囊等特色伴
手礼正静待领取，让你从视觉、味觉、嗅觉等维度感知云岭大地
的多彩与热烈。

空气架子鼓你见过吗?不用鼓不用镲，只用两根鼓棒就能敲
出富有节奏感的鼓点。在粤港澳大湾区，文化产业创新展区现
场，这样的一部空气架子鼓吸引了大家争相体验。此外，搭载了
华为最新鸿蒙系统的折叠屏电脑也亮相文博会！

本届文博会首设人工智能展区，现场人头攒动，观众络绎不
绝，人气爆棚！人形机器人夏澜现场给我们打起了招呼，据介
绍，该机器人有 29个电机，能做 7个种类共 22种表情。本届文
博会上，还将官宣首个以人形机器人为竞技主体的众擎机器人
自由格斗赛之“机甲拳王赛事”，在后台，我们碰上了机器人在

“练功”，快来看看吧！
位于影视·版权·游戏电竞展（14号馆）的深圳报业集团展位

也拉开帷幕，深圳报业集团展位将整个展厅打造成象征AI传媒
生态系统的环形生命体，环形穹顶象征开放互联，永不闭合的传
媒生态圈，流动的光效则直观可视化，信息价值的流转路径……
深受粉丝喜爱的2米巨型深小新，作为深圳“顶流明星”闪耀，
不少小伙伴在此打卡拍照。

（深圳发布综合自北京发布、海南发布、南京发布、贵州宣传、
文化山东、湖南卫视新闻联播、云南网、河北广播电视台、微讯江苏、

浙江文化产业、广东新闻联播、深圳特区报、深圳新闻网等）

Labubu、人形机器人……文博会还藏着多少惊喜？

文博会现场。

北京展区。

河北展区。

浙江展区的悟空半身像。

云南展区。

大熊猫驾驶着敞篷跑车在深圳环海公路飞驰，雕塑大卫乘
坐直升机掠过平安金融中心，孔子与莎士比亚在图书馆畅谈古
今……这不是奇幻大片里的场景，而是第二十一届文博会的创
意“开场白”。

第二十一届文博会于 5月 22日盛大开幕，主宣传片《向文
博出发！》抢“鲜”发布。这部由AI全流程制作的创意短片“邀
请”了大熊猫、故宫御猫、三星堆青铜人、甘肃铜奔马、兵马俑、
蒙娜丽莎、戴珍珠耳环的少女等15组文化“顶流”来深体验Cul⁃
ture Walk、Culture Drive、Culture Fly……硬核诠释“文化创新
的N+1种可能”。

AI“整活”文博上新

《向文博出发！》从剧本创作、角色建模到画面渲染、动效制
作全流程均由AI“操刀”。“将深圳文博会吉祥物‘小水滴’3D化，
并生成冲浪、滑板、腾空翱翔等动态场景”“在深圳市民中心、水
贝珠宝中心、大芬油画村等实拍场景中融入故宫御猫、复活节
石像、蒙娜丽莎等 IP角色”“让三星堆青铜人模仿我的动作来个
自拍”“生成穿越机镜头再加360 度环绕拍摄”……3D建模+虚
实结合+实时动捕+电影级运镜，AI用一个月的时间，将创作团
队的“脑洞”统统变成了现实。

作为中国文化产业发展的风向标，文博会始终走在创新前
沿。AI宣传片《向文博出发！》从创意、技术到画风甚至配乐，都
呈现满满“新意”。如何让文化与科技相生相促？如何让传统
文化“老树生新芽”？如何让中国文化与世界对话？21岁的文
博会，用一部AI大片开启答卷。

深圳“搭台”创意狂飙

把不可能变为可能，是AI的“魔法”，也是深圳的“特长”。
《向文博出发！》以深圳为舞台，构建了一场场跨越时空、打破次
元的对话，在这里，文化从来不是博物馆里的“标本”——孔子
与莎士比亚正在图书馆进行“学术battle”，大芬油画村变成了蒙
娜丽莎的画廊，千年南头古城飘出“赛博咖啡”的香气……

“七彩丝带”作为核心意象贯穿全片，既是文博会主视觉的
延伸，亦象征文化的流动——丝带幻化为海浪、颜料、代码……
串联起深圳“科技之城、艺术之都、产业高地”等多重身份，低空
经济、具身机器人、电竞潮玩等现代产业符号的融入，更秀出了
深圳的创新基因。

从“中国文化产业第一展”到“国际文化头部展会”，21岁的
文博会正书写更多新的可能。而深圳，正如短片中那条变幻的
丝带，将继续以创新为纽带，连接过去与未来，沟通中国与世
界，让文化在科技的赋能下绽放更耀眼的光芒。

以文会友，共赴佳期。第二十一届文博会以“创新引领潮
流，创意点亮生活”为主题，有来自全国31个省、自治区、直辖市
及港澳台地区，以及全球 65个国家和地区的共 6280家机构准
时赴约。《向文博出发！》正是深圳向全球发出的邀请函，让我们
齐聚这场跨越时空打破次元的文化盛宴，让文化经典“潮”起
来，让文化交易“火”起来，让文化传播“燃”起来，一起向文博出
发吧！ (据读特新闻、文博会)

向文博出发
全球文化“顶流”
已就位！


