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有一首歌，这些年邓成龙听了无数遍。
“他说风雨中这点痛算什么，擦干泪不要怕，至

少我们还有梦。”郑智化唱出了一个年轻人的倔强，
也唱出了邓成龙从大山走向大海的全部心绪。

从西南大山深处到青藏雪域，再辗转到深圳湾
畔——从龙岗坂田的一间办公室到北美1500 多家
商超的货架，邓成龙走过了一条不寻常的路。他创
办的深圳市浪之音电子有限公司，以“新奇、实用、高
科技”为底色，在全球智能穿戴赛道上刻下一个中国
小微企业的名字。

这是一场关于“声音”的远征，这里正在发生的
故事，远比一曲《水手》更荡气回肠。

大山的孩子听到了海的声音

“我从小在四川大山里长大，一直渴望走出大
山，去看看更广阔的世界、聆听更丰富的声音。”谈起
创业缘起，邓成龙的回答朴素而真诚。

走出大山，邓成龙考入西南科技大学，修读自动
化专业。毕业后，他奔赴西藏，曾独自在海拔数千米
的高原上完成通信系统工程设备的安装调试。高原
的稀薄空气、凛冽寒风和漫漫长夜，磨砺出坚韧的意
志，也让他第一次深刻理解：技术不只是冰冷的代
码，而是连接人与世界的桥梁。

项目完成后，邓成龙来到深圳，投身芯片研发。
他的想法纯粹而坚定——让前沿技术普惠大众，让
普通人也能便捷地享受科技带来的便利与快乐。

2005年，他开始专注研发数码眼镜。那是一段
漫长的“冷板凳”时期：白天做技术攻关，晚上研究市
场，周末泡在实验室里改方案。彼时智能穿戴的概
念远未普及，大多数人甚至没听过“智能眼镜”这个
词。但邓成龙坚信，眼镜不仅是视力矫正的工具，也
不仅是遮阳防晒的配饰——它应该成为人与信息交
互的新窗口。

2008年，汶川大地震。邓成龙的家乡亲人在震
灾中受难。为了帮助家乡亲人，也为了让科技成果
真正飞入寻常百姓家，2009年，他在深圳龙岗坂田
正式创办浪之音。

“浪之音”这个名字，邓成龙想了很久。“我从大
山来到海边，很喜欢《水手》这首歌。”邓成龙说，“浪”
代表海浪、希望与梦想。大海连接世界，而他们主营
的正是音频产品。“浪之音”三个字，寄托着一份朴素
而坚定的愿望：勇敢、励志、幸福、快乐。

公司最初定位做普惠型数码产品，聚焦时尚、实
用、兼具高科技特色的智能穿戴设备。方向定了，路
却不好走。

创业初期，技术出身的邓成龙对商业规则并不
熟悉。他遇到过客户恶意拖欠货款、骗开发后人去
楼空的情况。“当时非常气愤，但后来慢慢学会以更
宽容的心态面对，把这些经历当作成长的学费。”正
是这些挫折，倒逼他主动开辟国际市场，走上更规
范、更稳健的发展道路。

第一款MP3蓝牙眼镜的研发，是一场“跨界战
争”。从外观设计、内部结构布局，到软硬件兼容、生
产落地，再到供应链协同配合，问题像潮水一样涌
来。那段时间，邓成龙日夜钻研，常常顾不上吃饭。

“凭借对产品的热爱和绝不放弃的坚持，把难题逐一
拆解、逐个攻克。”

长期做海外市场，邓成龙深刻理解了一个道理：

质量就是生命线。产品一旦不合格，不仅失去客户
信任，还要面临罚款、多重运费、售后返工等巨大损
失。为此，他们建立严格的测试流程和品控标准，出
货前实行 100%全检，宁可承担延期责任，也不让任
何不合格产品流向市场。产品生命周期长达 10年
以上，不断给客户带来超预期体验。

与此同时，他们成立新公司欧浩创新，统筹全球
市场布局，并启动国内市场布局，实现国内国际双市
场协同发展。一个完整的品牌矩阵逐渐成型——
OHO品牌在北美市场崭露头角。

这一切，为后来那场“远征”中的决定性一战埋
下伏笔。

没有退路的硬仗 一纸诉状一场完胜

邓成龙和他的团队从未想过，有一天会站在美
国国际贸易委员会的被告席上。

2025年，美国加利福尼亚州公司 Ingeniospec向
美国国际贸易委员会（ITC）提出337立案调查申请，
指控对美出口、在美进口和在美销售的特定电子眼
镜及其组件侵犯其两项美国专利，请求发布有限排
除令和禁止令。涉案被告包括来自多国的企业，其
中不乏行业巨头。

接到通知时，邓成龙的第一反应是查询了解
337调查。越查，心越沉。

337调查，被国际贸易界称为知识产权领域的
“核武器”。审理周期短、举证门槛相对较低，通常
12至18个月即可完成。一旦认定侵权，可签发排除
令，直接禁止侵权产品进入美国市场。更令人不安
的是，同类案件中行业大厂鲜有胜绩。Meta、三星等
全球顶尖科技巨头，在同类 337智能眼镜专利案件
中，均因应诉成本、诉讼风险等因素选择和解退让。

“问题很严重，不仅涉及我们公司，还涉及品牌
OHO Sunshine。”邓成龙回忆，团队曾倍感压力。

但邓成龙没有退路。作为在电子数码眼镜领域
深耕20余年的企业，他们坚信所有技术均为自主原
创、全球先行。“对方行为明显是专利讹诈，我们有底
气打赢这场官司。”这种底气，源于多年积累的研发
证据和自主知识产权。

全面备战！团队迅速行动，多方咨询寻找专业
国际律师，积极对接国家及地方各级部门，组织专家
研讨，全员动员整理证据链、筹集应诉资金。每一份
技术文档、每一张设计图纸、每一行代码，都可能成
为决定胜负的关键证据。那些在实验室里默默耕耘
的日日夜夜，在这一刻变成最有力的武器。

转折来得比预想更快。2025年 12月 17日，行
政法官作出初裁。随后，基于申请方 Ingeniospec的
主动撤回请求，ITC决定不对初裁进行复审，正式终
止对深圳市浪之音电子有限公司的调查。

据 ITC统计，以申请方撤诉而终止调查的情况约
占全部案件的15%。浪之音以不到5万美元的应诉
成本，完胜美国337智能眼镜专利侵权调查案，创下
中国企业有史以来成本最低的 337调查全胜纪录。
这也是AR/智能穿戴领域337调查首胜，为同行扫清

美国市场障碍，为中国中小企业出海维权树立标杆。
一位长期关注中国企业出海的知识产权专家评

价：“OHO的胜利，打破了国际科技巨头的专利垄断
壁垒，打破了337调查天价应诉的行业惯例，打破了
中小微企业涉外诉讼必败的行业偏见。这是全球
337调查史上最极致的以弱胜强典范。”一位参展
CES的中国同行感慨：“很多人觉得小企业面对 337
调查只能认栽，浪之音用事实告诉所有人——你有
核心技术，就不怕被人卡脖子。”

胜利的果实迅速转化为商业动能。胜诉之后，
品牌地位跃升，在北美市场跻身中低端智能眼镜头
部阵营；渠道实现全面突破，成功入驻美国 1500多
家线下大型商超，拿下首单 800余万人民币大额订
单；团队从 10余人扩充至 50余人，办公及生产场地
扩大至3000平方米。

以“新奇”破局 向全球远征

337调查胜诉不是终点，而是一个新起点。
智能穿戴设备的全球市场正在经历爆发式增

长。IDC最新预测显示，2026年全球国产AI眼镜市
场出货量将达到 2267.1万台，同比增长 56.3%。中
国厂商的出货量将占全球市场的45%。智能眼镜正
在从小众科技潮品走向大众消费品。深圳龙岗正全
力打造“全球AI眼镜第一城”，规划构建“坂田研发、
园山智造、横岗销售”的协同发展格局。

浪之音恰好站在风口之上。
面向全球市场，浪之音采用零售与批发双线模

式。零售以亚马逊、品牌独立站为主，同时布局
eBay、TikTok、美客多、乐天及国内京东等平台；线下
已进入海外大型连锁超市，发展区域品牌代理，并计
划与知名品牌开展双品牌合作与生态共建。批发业
务则为客户定制开发差异化智能眼镜、数码眼镜，满
足多元化市场需求。

不同国家和地区在法律法规、认证体系、文化习
惯上的差异，对出海企业提出严峻挑战。浪之音的
应对策略是：根据不同市场特点精准选品，按当地要
求完成各类合规认证，在合法合规前提下稳步推进
全球化布局。

337调查胜诉带来的品牌势能正在加速这一进
程。一个显而易见的变化是：海外客户的态度变了。
一位浪之音海外代理商说：“以前和客户谈合作，人家
会问你有没有专利风险。现在不用解释了，我们直接
把 ITC的终裁结果放在谈判桌上，清清楚楚。”

“企业出海必须重视全球专利布局，坚持合规经
营，摒弃侥幸心理。”邓成龙总结道，“未来所有新产
品都会优先进行全球专利布局，以核心知识产权筑
牢竞争力。”

站在2026年的春天回望，这首从深圳龙岗坂田
唱响的远航谣，还在继续。邓成龙的目标始终清晰：
做全球最好的智能眼镜和智能穿戴设备。

而那首他听了无数遍的《水手》，依然在唱。
前方风高浪急，但船已起航。
风雨中的痛，终将化作海浪里的光。

从大山到大海 一家龙岗企业的“声音”远征

深圳市浪之音电子有限公司。

智能眼镜。


