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近日，龙岗区华侨青年商会以“对话+探展”的创新
形式，举办“侨青讲堂”第18期活动。上半场对话深圳老
字号，下半场探展国际艺术，共同探讨品牌如何向内夯
实“时间的复利”，向外拓展“审美的边界”。从本土品牌
的“守正创新”到国际艺术的“审美赋能”，侨青企业家在
行走与交流中收获品牌塑造的新思路。

对话深圳老字号
探究品牌的“时间复利”

活动第一站，侨青企业家一行走进深圳老字号协
会，探寻品牌的“常青之道”。

漫步展厅，侨青企业家系统了解了“深圳老字号”的品
牌矩阵与发展历程。一批扎根深圳、穿越周期的老字号企
业，以其深厚的品牌积淀、稳健的经营理念和持续的创新
活力，给侨青企业家留下深刻印象。其中不乏侨青商会的
优秀会员企业——宝亨达、圆方园、金晋实业、嘉旺等。它
们既是深圳老字号的杰出代表，也是侨青企业群体中“传
承与创新并重”的生动缩影。透过这些熟悉的品牌案例，
企业家们更加深刻地体会到：品牌的本质，是时间与信任
的复利。

随后的座谈会上，双方围绕品牌传承、企业创新、
资源互通等话题展开务实探讨。深圳老字号协会驻
会副会长曹春慧表示，老字号企业拥有扎实的市场信
任基础和成熟的运营体系，而侨青企业具备国际视
野、创新思维与灵活的商业模式，期待未来在品牌升
级、渠道拓展、资源链接等方面，与侨青商会开展更多
实质性合作。

龙岗侨青商会会长吴冰表示，深圳老字号是城市建
设与发展的重要见证者和推动者。对于正处于品牌建
设关键期的侨青企业而言，老字号企业深耕厚植的耐
力、坚守品质的恒心、运营品牌的智慧，是值得深入学习
的宝贵财富。他希望通过此次走访，搭建常态化交流机
制，推动企业优势互补、协同发展。

活动现场，龙岗侨青商会和深圳老字号协会互赠纪

念品，未来将不断增进交流，在“传承与创新并进，侨青
与老字号同行”的道路上，彼此赋能，共赴长远。

探展国际艺术展
解锁品牌的“审美溢价”

结束上半场的务实交流后，侨青企业家一行来到深
圳湾万象城B区白色魔方，开启“侨青讲堂”第18期的下
半场——主题艺术沙龙。本期沙龙以“沉浸式观展+交
流分享”的形式展开，特别安排“湾上幻旅——宇宙与森
林之间”国际艺术展的专场导览。

在贝纳艺术相关负责人的陪同下，企业家沉浸式欣
赏了西班牙艺术家的精彩作品。展览以“宇宙”与“森
林”为双重叙事线索，通过梦幻色彩、沉浸式装置与光影
空间节奏的精妙编排，构建出一个既宏大又细腻的感知
空间。作品与空间在此深度交融，引导观者从“观看”走
向“共鸣”，完成一场可感知的艺术对话。

贝纳艺术是一家专注于服务海外艺术家及 IP落地
中国的专业机构，致力于推动国际艺术与文化资源在
中国的传播与发展。观展过程中，企业家与艺术家围
绕“艺术 IP的商业落地”“艺术表达与品牌叙事”“空间
体验与商业场景”“审美力与企业竞争力”等话题展开
热烈讨论。

大家深刻意识到：当产品功能趋于同质化，审美成
为品牌差异化的核心壁垒。艺术不仅是审美体验，更是
情感沟通与品牌溢价的重要来源。未来在商业空间设
计、产品包装、品牌联名等领域，艺术资源的跨界合作将
释放巨大价值。这一堂“灵感课”的启示在于：品牌塑
造，不止于功能，更关乎情感与想象。

一天时间，两场对话。上半场，在深圳老字号协会
里读懂“守正”与“创新”；下半场，在国际艺术展中看见

“审美”与“跨界”。本期“侨青讲堂”以“对话+探展”的形
式，串联起品牌塑造的两大核心维度——时间复利与审
美溢价，让企业家们在思维碰撞中找方法，在沉浸式艺
术体验中找灵感。

接下来，龙岗侨青商会将继续以“侨青讲堂”为载体，
围绕会员企业的发展需求，策划更多有干货、有启发、能落
地的活动，陪伴侨青企业家一起成长，一起破局。
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参观“湾上幻旅——宇宙与森林之间”国际艺术展。

座谈交流共话品牌塑造。

走访深圳老字号协会。


